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Ziele der heutigen Veranstaltung

Zwei wesentliche Zielstellungen

Klarung der Fragen :
A Was ist ein Einzelhandelskonzept?

A Wozu wird es benétigt?

Aufnahme von Blrgermeinungen
A Was wiinschen Sie sich fur die Kemptener Innenstadt?
A Wo sehen Sie Handlungsbedarfe im Bereich der Nahversorgung?

A Welche Ideen haben Sie fiir die Weiterentwicklung der Sonderstandorte?
(Fenepark a TFAmenal 0)
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Ubergreifende Trends

cima.

‘ Urbanisierung und Demographie

Lebensstile, Individualisierung, neue

Digitale Transformation, Konnektivitat,
Mobilitat und Smart City

‘ Gesundheit, Okologie, Griin, Nachhaltigkeit

‘ Konsummuster, Lifestyle Faktoren
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Folgen des Strukturwandels cimad.

Marktanteile Onlinehandel bis 20% erwartbar

Deutlicher Flacheniberhang im Einzelhandel

Groldflachen werden weniger nachgefragt, Flachensplit n6tig

> >y >y D>

Neue Formate kommen in die Cities
(Nahversorgung, Online goes offline)

>\

Aber: Konzentration auf absolute A-Lagen

>\

Nebenlagen brauchen neue Nutzungsmischung

A Neue Chancen durch Dienstleistungen, Wohnen neues Arbeiten (z.B. New Work,
Co-Working)

A Mietpreise in B- und C-Lagen geraten deutlich unter Druck

A Standiger Wandel wird zum Dauerzustand
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Perspektiven der
Innenstadt von morgen



Was lockt uns in die Stadt CiMa

ARBEIT o
CINKAUF  (miomE]
F‘ i QL*}"&

S
6\9\)0 @ﬂ < %Z

2 ;

DIENST
LEISTONGEN
ENTSPANNUNG

Jf KULTUR

8T0Z [eyuasol/ewrd :Bunuyslez



Antworten attraktiver Innenstadte Cilma.

dividualits Neue Identitat
Individualitat - Mobilitat

Storytelling —

Regionale || IIIEIEE Griin
Herkunft

Multifunk -

tionalitat f AKauf ha s

d C .
Emotionen m—

Nachhaltige u. :
Sharing einkauf
Angebote

l nnenst

Personlicher
Kontakt

Digital/Real
Fairer Handel Bequemlichkeit
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Die cima Iin Kempten



Warum ein Einzelhandelskonzept C| ma =

Ein Einzel handel skonzept erm°glichté

Aé eine vorausschauende Gesamtplanung
Aé das Reagieren auf den Strukturwande

Aé eine zielgerichtete WeiterentwicklIu
A Wo soll zukinftig Einzelhandel stattfinden?

A Welche Sortimente sollen an welchen Standorten verkauft werden?
Aé die Sicherung und Starkung der I nne

Aé eine Verbesserung der verbraucherna
Nahversorgung

Aé eine nachhaltige und vertra2agliche W
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Die cimain Kempten cimad.

A

Dipl. -Geogr. M. Sc. Susanne André M. Sc. Marie -Theres Schuster

Christian Hormann Wirtschafts - und Human Geography and
Sozialgeographie Sustainability

Projektleitung Projektbearbeitung Projektassistenz

Buroleitung Empirie / Konzept

Munchen
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Vorgehen cima.

Einzelhandelsbestand Rahmenbedingungen =
differenziert nach Stadtteilen / Einzelhandelsentwicklung, ARSI

Lagen / Sortimepten Trends, Rechtspgchung

Angebot
Analyse des
Einzelhandelsanggbots/

Versorgungsfunkige; , i Treffen der Arbeitsgruppe
Detailanalyse Innens

1. Sitzung der

Lenkungsgruppe
Bewertung des Angebots /Entwicklungspotenziale §
Wirkungen des Online Handels 4 N POS
< ‘ Befragung

E— e

, Haushalts
Einzelhandelskonzept

Befragung
Leitlinien

Standortkonzept Sortimentskonzept

Informations -
w.w w.w

; veranstaltung
Innenstadt Sorti ment e

Nahversorgungszentren Nahversorgung
Innenstatb
sonstigen

Sonderstandorte

Treffen der Arbeitsgruppe

2. Sitzung der
Ansiedlungsleitsatze der Einzelhandelssteuerung Lenkungsgruppe

B-Plan Check bschi
| | A ; .
Handlungsempfehlungen 0SC _u_ssprasentatlonen

in politischen Gremien 18
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Erste Ergebnisse



Bestandsergebnisse

Nahrungs- und Genussmittel 154 34.516
Gesundheit und Kérperpflege 33 9.198
Schnittblumen, Zeitschriften 12 1.329
Period er Beda gesa 99 45.04

Bekleidung, Wasche 89 49.162
Schuhe, Lederwaren 19 8.515
Bicher, Schreibwaren 18 4.950
Spielwaren, Hobbybedarf 10 3.225
Sportartikel, Fahrrader 30 15.265
Elektroartikel, Unterhaltungselektronik 34 10.392
Uhren, Schmuck 19 1.075
Optik, Akustik, Sanitétsartikel 29 1.900
Glas, Porzellan, Keramik, Hausrat 23 9.936
Einrichtungsbedarf 36 55.197
Baumarktartikel, Gartenbedarf, Zooartikel a7 45.336

204.952
249.995

Aperiodischer Bedarf insgesamt

Einzelhandel insgesamt
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Bestandsergebnisse

cima.
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Legende
Kurzfristiger Bedarf

@® Nahrungs- und Genussmittel
®  Gesundheit und Korperpflege

Zeitschriften, Schnittblumen

Mittel- und langfristiger Bedarf
Bekleidung, Wasche

® Schuhe, Lederwaren

@  Bucher, Schreibwaren

Spielwaren, Hobbybedarf
Sportartikel, Fahrrader

Elektroartikel, Unterhaltungselektronik
Uhren, Schmuck

Optik, Akustik, Sanitatsartikel

Glas, Porzellan, Keramik, Hausrat

Einrichtungsbedarf

Baumarktartikel, Gartenbedarf, Zooartikel

GroBenklassen

o <100m?
100 m? - 299 m?
300 m? - 799 m?

O > 800 m?

0 1.500

m

cima.

CIMA Beratung + Management GmbH
Quelle: Eigene Erhebung
Kartengrundlage: Stadt Kempten
Erhebungsstand: Marz 2019

N
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Bestandsergebnisse

cima.

Einzelhandelsbestand In
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kaufsinnenstadt
Legende

<
D Innenstadt

Kurzfristiger Bedarf
@® Nahrungs- und Genussmittel
®  Gesundheit und Kérperpflege
Zeitschriften, Schnittblumen

Mittel- und langfristiger Bedarf
Bekleidung, Wasche
Schuhe, Lederwaren
Bucher, Schreibwaren
Spielwaren, Hobbybedarf
Sportartikel, Fahrrader
Elektroartikel, Unterhaltungselektronik
Uhren, Schmuck
Optik, Akustik, Sanitatsartikel
Glas, Porzellan, Keramik, Hausrat
Einrichtungsbedarf
Baumarktartikel, Gartenbedarf, Zooartikel
GroBenklassen

o <100m?

O 100m?-299 m?

O 300m?-799 m?

O >s00m

/cima.

CIMA Beratung + Management GmbH

L_—_ Quelle: Eigene Erhebung
- Kartengrundlage: Stadt Kempten

Erhebungsstand: Marz 2019
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Bestandsergebnisse

cima.

Nutzungsmix in der Einkaufsinnenstadt
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w -3 Abgrenzung ZVB
& A E "Einkaufsinnenstadt"
A gemal EHK 2013
Nutzungen
Einzelhandel
® Dienstleistung
Gastronomie
©®  Gesundheit/Soziales
® Freizeit/Kultur
®  Bildung
®  Offentl. Einrichtungen
®  Sonst. Gewerbe
m  |eerstand
N
0 250
Il T M

cima.

CIMA Beratung + Management GmbH
Quelle: Eigene Erhebung
Kartengrundlage: Stadt Kempten
Erhebungsstand: Marz 2019
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Bestandsergebnisse Cima

Aufenthaltsqualitat
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d gefragt!
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Sie sind gefragt! cima.

Lieblingsorte und Handlungsbedarfe in
der Innenstadt
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